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SUOMI GOLFS
STRATEGISKA VAL

Golfens livskraft

Borja och &ta sig att spela golf Marknadsforing oc

- golf livet ut Kommunikation

Kundupplevelse Mitt séitt att spela

Verksarphetsmodeller Hobbygolf

Utveckling av branschkunnandet Tavlingsgolf
Teknologier och digitala data Informationsbaserat ledarskap

..MOT 200 000 SPELARE



KARNMAL 2021

Tavlingsgolf
Golfens livskraft * QOlympiskaspeleniTokyo
* Tillvaxtidettotalaantaletspelare, over (50 000 * Topl6-placeringarherrar och damer
medlemmar
* Foreningamastotala nojdhet med forbundets o
verksamhet NPS 35 Paverkan

* Medietréffaroch fortjanade medier: tillvixt pa5
%



GOLFENS LIVSKRAFT - mal

Golfféreningarnas ndjdhet med forbundets Framja miljomedvetenheten
verksamhet NPS 35 * 40 golfféreningar strévar efter GEO-miljécertifiering
 2020:NPS 27  2020:22
Golfféreningarnas ndjdhet med stodteamets Digitala data och informationsbaserat ledarskap
verksamhet NPS 60 * Pl-tjanstehelheten anvinds varje manad i minst 75 % av
o 2020:NPS45 golfforeningarna

 2020:70%
Spelarnas kundnéjdhet i PI-enkdten NPS 50 * Anvdndarantalet for eBirdie dkar med 5 %

 2020:NPS 49 * 2020:88 000



GOLFENS LIVSKRAFT - atg:

Stodteamets verksamhet
* Vimoter golfféreningarna och koordinerar expertstod for dem
Vi sdkerstaller att foreningarnas strukturer stoder att folk borjar och fortsatter spela
Vi utvidgar vart natverk med experter
Vi bygger en databas med basta praxis
Vi utvecklar och utvidgar faktapaketen for planerna
Digitala data
* Vifortsatter digitaliseringen av Suomi Golf genom att utveckla eBirdie-ekosystemet
* Viutvecklar det informationshaserade ledarskapet
Miljon och vart samhallsansvar
« Vistoder utvecklingen av omstandigheterna for golfforeningarna samt deras
miljoarbete
* Vistravar till att minska golfens koldioxidavtryck
* Vibygger upp ett ansvarighetsprogram for golfen
Utbildning
« Viuppdaterar branschens uthildningsbehov och gor dem till en del av Suomi Golfs
utbildningsutbud
 Viengagerar 0TO-personerna och sakerstaller att utbildningen fortsatter




KOMMUNIKATION - mal

Effektivitet Marknadsforing av grenen och spelarretention

» Enkat bland foreningarna om forbundets externa « Sannolikheten att nya medlemmar fortsdtter att vara
kommunikation: betyget over 8 medlemmar (Pl-index 0-100), mal 90

» Medietraffar och fortjanade medier: tillvaxt pa 5 % « 15 % av golfforeningarna anvander stodmaterial som har

tagits fram av Golfforbundet

Intern kommunikation
» Enkat bland foreningarna om forbundets interna
kommunikation: betyget over 8

» Oppnande av nyhetsbrev: foreningsbrev 50 %, spelarbrev
over 30 %



KOMMUNIKATION -
atgarder

* Olympiska spelen 1 Tokyo och anvandning av LET-tavlingen

e Samarbete med YLE

e Aktivt mediearbete

* Fokus pa nya spelare och retention av dem:

nyborjarguide, automatisering av marknadsforingen, Koko Suomi
golfaa (hela Finland spelar golf) och stad till golfféreningarna i form av
material

* Mitt satt att spela-videorna

» Ta kontroll dver ansvarighets- och paverkningskommunikationen med
inriktning pa halsoeffekterna




TAVLI NGSGOLF mal o TR
Fler och battre toppgolfspelare: i * _F_
Antalet finlandare i rankningarna OWGR, Rolex och WAGR (H +D) okar med 5 % isz L5 I

 Mal 2021: OWGR 20, Rolex 7, WAGR herrar 69, WAGR damer 42
« 2020: OWGR (9, Rolex 6, WAGR herrar 66, WAGR damer 40

Finlindarnas genomshnittliga rankning OWGR, Rolex och WAGR (H + D) (beaktar de I6 bésta)

* Mal 202I: OWGR 800, Rolex 700, WAGR herrar 1000, WAGR damer 500
 2020: OWGR 890, Rolex 789, WAGR herrar lI2, WAGR damer 605

Finlandarnas basta rankning OWGR, Rolex och WAGR (H + D)
« Mal 2021: OWGR Topl00, Rolex Top200, WAGR herrar Top200, WAGR damer Topl00
 2020: OWGR 109, Rolex 261, WAGR herrar 473, WAGR damer 39

Battre genomsnittsvarde per runda for alla amatorspelare i Team Finland -
e 2020: 81 % forbattrade * Resultaten uppdateras varje ar 30.9.



HE \ \ \ \ i.,f HE
TAVLINGSGOLF - atgi
Idrottarens vag till att bli en toppgolfspelare \

 Enenda gemensam amatorrankning for alla turnéer och tévlinﬁw\

 Arrangera LET-tavlingen och European Young Masters-tavlingen \“‘“«\M__ |

e FM-tavlingar och deltavlingarna i Nordic League som en del av Finnish Tour e
Proffsig verksamhet

* Internationell benchmarking pa Top50-niva

* Vigor upp en verksamhetsstrategi for den kommande olympiaden

*  Gorupp idrottaravtal som omfattar ersattning for att stoda borjan pa en proffskarridr
Expertis

* Deltai Olympiska kommitténs POC-digitaliseringsprojekt

* Arrangera regel-, etikett- och jamlikhetsutbildning for juniorer

 (ora upp en permanent metod for att kartlagga den aktuella situationen, som grund for
Omstandigheter och resurser

* Stodsystem for personliga tranare for idrottarna i Team Finland

* Stod for foreningarnas tavlingsidrottsverksamhet genom en stodprocess for effektivise

 Utredningsarbete for fokuserad traningscenterverksamhet

rder
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SUOMI GOLF

BY GOLFLIITTO
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