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Golfin vuosi 2019 lukuina

Tapahtumat: #muntapapelata-tunniste:

- Seurat kayttavat aktiivisia, lisaksi proffia ja pelaajia
Golfmessut: saatu kertomaan oma tarinansa. N. 3000 kappaletta!
-yli 44 000 kavijad, kasvua +21% TV:

B - Kahdesti aamu-TV, alue-uutiset, golf-julkimoista
Golfviikko: _ monia juttuja ja kilpagolfista, SM-viikko ja speedgolf
-40 seuraa jdrjesti tapahtumia seki Vierumien CT-koosteet
-Roni Backin video: 132 000 katselua (yht. melkein mil]. ]
minuuttia!) ja somet 125 000 + aktiivista keskustelua ja Mediaosumat:
pari omaa lisapostausta -V. 20I9 verkkomedllmssa 80[!0. osumaa: HS,
-Mikirotan video: 43 000 katselua ja somet 370 000 iltapaivalehdet, YLE ja MTV yleisimmat.
>molemmat videot Youtuben trendaavat-listalle Some:

- Golf enemman esilla kuin koskaan ennen - JVG,
SM-viikko: V2 78 000 ka, huippu 104 000. Areena Reino Nordin, Mikael Gabriel, tubettajat..
lahetys 20 000. Media lapi YLE, MTV3, HS ja - Liiton seuraajat FB 7500, Insta 3100 - nousua

maakuntalehdet, Yle Urheiluruudun paalahetyksessa . e
lajiesittely Golf.fi-sivuston kdvijamdarat nousussa 20%
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VUONNA 2020

KOKO SUOMI GOLFAA
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-M&M luvanneet antaa kasvonsa kayttoon
-Nakyvat kampanjoissa ja materiaaleissa,
kohokohtana Koko Suomi Golfaa-viikko
-Molempien sydan sykkii golfille ja haluavat
antaa takaisin lajille

-Starttasivat viime vuonna seurojen
juniorityon tukemiseen keskittyvan Pro-Amin,
jatkoa luvassa
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-potentiaaliset pelaajat kohderyhméni: messuilla erillinen alalttelua- =

treenialue ja vuoden 2019 GC-suorittajille lahetetty messuliput

Koko Suomi Golfaa-viikko 7.-14.6. - "Golfviikko 2.0"
-M&M mukana tukimateriaaleissa ja videoissa

-Naisten sunnuntai 7.6. starttaa viikon

-24h junnugolf siirtyy talle viikolle, M&M kasvoina + palkinto!
-tapahtumakonseptit tukemaan seurojen toimintaa

Tokion olympialaiset 24.7.-9.8.
-Golf koko maailman nayttamolla




Liidien keruu ja

jatkokontaktointi

avainasemassa!

Valtakunnalliset
kampanjat

* Tapahtumakohtaiset: Golfmessut, Koko Suomi
Golfaa-viikko ja Tokion olympialaiset

e #Muntapapelata
>>teema jatkuu, lisad videoita tulossa

e Kaverikierros
>> Kipinakierros syntyy uudelleen! Kannustetaan
ottamaan kaveri kentalle kokeilemaan: SGL hoitaa
valmiin ohjeistuksen, digitaalisen saantotestin ja
kampanjamateriaalin




Vuosikello 2020

§ e Avuksi lajimarkkinoinnin ja sisaltojen
A suunnitteluun

e3%
% * Valmistuu helmikuun alussa

=5 * Kolme ympyraa: sisin Golfliitto, ulompi
i Jm-zi golfyhteisot ja uloin yleiset tapahtumat
G ) > il « Esimerkiksi kampanjat, tapahtumat, tietyt

sy pdivat - taydentakaa omilla tiedoillanne!
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https://bit.ly/38hpVLO




TOKIO 2020 -
miten golfyhteiso

vol hyodyntaa?
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* Tokion olympialaiset 24.7.-9.8.

 Miehet pelaavat 30.7.-2.8. ja
naiset 5.-8.8.

 Mukana 60 pelaajaa molemmissa
sarjoissa, maakiintio kaksi pelaajaa

* Kisakenttand Kasumigaseki Country
Club, Saitama

* Henkilokohtainen 72r lyontipeli, ei cutia

* Olympiarankingit sulkeutuvat
kesakuun 2020 lopulla

'L'_’ g :

» Suomella loistava mahdollisuus saada
taas taysi 2 + 2 joukkue




TV-luvuilla
golf oli hitti

Maailmalla:

 (olf-lahetysta yhteensa 658 tuntia
>> tavoitti 285 milj. thmista eli 7%
vaestosta katsoi olympiagolfia

vahintaan 5 minuuttia

Suomessa:

* Pdivittdin golf tavoitti parhaimmillaan
.5 miljoonaa katsojaa.
Keskikatsojamaarakin lahes 0,5
miljoonaa. (Finnpanel 2016)

YLE televisioi olympiagolfin myos 2020
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Media

* Golf on esilla 4 + 4 paivaa eli noin
puolet kisoista
>> paljon mediamahdollisuuksia
automaattisesti

Isoimmat mediat YLE, MTV, HS,
lItapdivalehdet seuraavat jo nyt lajia

Median toimintaa edistetdan
lahettamalld syotteitd jatkuvasti myos
ennen olympialaisia




Hakuma&érat ajan mittaan Google Trends

® golf

3.1.2016 4.9.2016
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Golf kilnnostaa
- se on fakta!

 QOlympialaiset ovat ilmaista
nakyvyytta lajille kansainvalisella
Ja erittdin seuratulla areenalla

Tavoitetaan perinteisen
kohderyhman lisaksi enemman
nuoria ja naisia

Hype kannattaa hyodyntaa myos
golfyhteisdissa — miten saada
kiinni kiinnostuneista?
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Golfyhteisdissd
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Kaiken ei tarvitse olla olympiasiti tai olympiatats, ja itseasiassa KOK:n tiukat

mainossaannot estavat esimerkiksi olympiarenkaiden kayton. Mutta ajankohta
kannattaa hyodyntaa ja olla valmiudessa.
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Nettisivut kuntoon - etusivulle selked "Aloita golf"-banneri ;
Henkilokunta ja infot valmiita kokeilijoita varten ,
Kohdennettu somemainonta paikallisesti (kilpailu, kurssitarjous, eS|ttely)
Tapahtumat, tutustumisilllat, avoimet ovet, GC-kurssit,
erikoistarjoukset... Koulut alkaa - lajiesittelyd ja jutun juurta kisoista?
Jasenten aktivointi - pelaamattoman kaverin mukaan houkuttelu

Tukea Golfliiton kampanjoista, videoista, materiaaleista ja markkinoinnin
automaatiosta
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KIITOS

SUOMI GOLF




